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Unabhdngige Fotomagazine im Fokus eines Symposiums

Das Medium Fotobuch erfreut sich
seit Jahren einer steigenden Be-
liebtheit: Die Zahl der Veréffentli-
chungen nimmt stark zu, ebenso die
Zahl der Verlage, der Blogs und der
Veranstaltungen zu diesem Thema.
Parallel dazu hat sich jedoch auch
ein weiteres Medium entwickelt
und etabliert, das bislang nur wenig
im Zentrum der Aufmerksamkeit
stand: das unabhéngige Fotomaga-
zin. Wie die sprichwortlichen Pilze
schieBen diese aus dem Boden und
konnen dabei zahlreiche Formen
und Funktionen einnehmen - vom
Online-Auftritt Gber winzige Fan-
zines bis zum grokformatigen und
aufwandig gedruckten 20-Euro-Ma-
gazin.

Das Zentrum fiir zeitgendssische
Fotografie Leipzig, bekannt als Ver-
anstalter des zweijahrlichen f/stop-
Fotografiefestivals, lud aus diesem
Grund zehn Referenten zu einem
eintagigen Symposium in die Gale-
rie fir Zeitgendssische Kunst ein —
darunter  Kunst-, Kultur- und
Medienwissenschaftler, aber auch
Magazinmacher, die ihre Publika-
tionen vorstellten. Die Qualitat der
Vortrage schwankte und reichte
vom bloBen Auflisten der Inhalte
der vergangenen Ausgabe bis zu
konkreten Einblicken in die Maga-
zinstruktur, -konzeption und -moti-

vation — schlieBlich muss auch die
Frage gestellt werden, warum man
Uberhaupt so viele Magazine
braucht.

Der Niederldnder Peter Bas Men-
sink beantwortete die Frage gleich
zu Beginn seines Vortrages: Er ma-
che das Magazin GUP fiir sich
selbst, er veroffentliche also Inhalte
wie Bilderstrecken, die ihn person-
lich interessieren, denn nur dadurch
konne er auch ein Magazin jenseits
des Mainstreams schaffen. Gleich-
zeitig diirfte GUP eines der wenigen
unabhingigen Magazine sein, die
wirtschaftlichen Gewinn einfahren
und zumindest dem Herausgeber
ein festes Gehalt ermoglichen. Bei
anderen Projekten wie dem eher als
Portfolio-Sammlung und Blog funk-
tionierenden Ahorn-Magazin mit
Sitz in Berlin spielen wirtschaftliche
Erwartungen hingegen kaum eine
Rolle.

Eine besondere Rolle unter den
Fotomagazinen nimmt Foam ein. Es
erscheint vier Mal im Jahr und ist
sehr aufwandig gestaltet — unter an-
derem sind die jeweils acht vorge-
stellten Fotografenportfolios auf
unterschiedlichen Papieren ge-
druckt. Da es eng mit dem gleich-
namigen Fotografiemuseum in Am-
sterdam zusammenhangt, hat Foam
nattirlich zahlreiche strukturelle Vor-

teile und muss sich zudem um Geld
keine grofen Gedanken machen.

Eine der wichtigsten Erkenntnisse
des Symposiums diirfte allerdings
sein, dass es keine feste Definition
des Begriffs Fotomagazin gibt:
Genauso unterschiedlich wie die
Erscheinungsform kénnen auch die
Inhalte sein und von monografi-
schen Einzelpublikationen bis zu
textlastigen Kunststudentenheften
reichen. Eine weitere Erkenntnis ist,
dass der bereits heute untibersicht-
liche Fotomagazinmarkt weiter
wachsen diirfte. Zum einen lassen
die heutigen technischen Maéglich-
keiten relativ kostengtinstige Publi-
kationen zu, zum anderen gehéren
Herausgeber wie Kaufer meist zu
den Menschen, die zwar viel Zeit
online verbringen, aber gerade des-
halb auch ein mit Leidenschaft ge-
machtes Print-Produkt zu schitzen
wissen. Oder, um es erneut mit Pe-
ter Bas Mensink zu sagen: Der hiu-
fig beschworene Tod des Mediums
Print bezieht sich nur auf das tradi-
tionelle Publizieren. Gut gemachte
Produkte werden hingegen auch in
Zukunft ihre Leser- und Kéduferschaft
haben.
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