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Mehr Werbung in eigener Sache als Kunst

Auf dem Neumarkt sind bis Mitte April 100 riesige Portrits des Fotografen Oliviero Toscani zu sehen

VON DAMIAN ZIMMERMANN

Die gute Nachricht zuerst: Auf
dem Kolner Neumarkt kann ab
sofort Fotografie betrachtet
werden. Unter freiem Himmel
und das sogar bei freiem Eintritt.
Auf 50 fast drei Meter hohen Be-
tonstelen sind noch bis zum 18.
April 100 {iberlebensgrofie Por-
trits zu sehen. Angefertigt hat
sie der bekannte Fotograf und
Werbefachmann Oliviero Tosca-
ni im vergangenen Jahr in ver-
schiedenen Stddten in Deutsch-
land.

Finanziell unterstiitzt wird
die Ausstellung von der Versi-
cherung Generali Deutschland,
die sie auch schon in Berlin und
Miinchen gezeigt hat. Die massi-
ven Stelen, auf denen die 100
Portrats zu sehen sind, sind Spe-
zialanfertigungen, wiegen je-
weils eineinhalb Tonnen und
kippen sogar bei Windstdrke 8
nicht um. Zudem sind die Sockel
der Stelen durchaus breit genug,
um sich darauf hinzusetzen.

Schau zum Verweilen

Damit 1adt die neue Ausstellung
nicht nur zum Schauen, sondern
auch zum Verweilen ein und
kann als Startschuss der bevor-
stehenden Verdnderungen gese-
hen werden, die auf dem Neu-
markt stattfinden sollen. Diese
reichen von der Reaktivierung
der Brunnenanlage iiber den Bau
eines Gastronomie-Pavillonsbis
zur ,Verbesserung der Mobilitét
fiir FufSgénger®, wie die Kolner
Oberbiirgermeisterin Henriette
Reker bei der Eroffnung mitteil-
te.Und ebenauch Ausstellungen
sollen kiinftig auf einem den
zentralsten Pldtze der Stadt re-
gelméfig gezeigt werden.

Die nun gezeigten Fotografi-
en von Oliviero Toscani passen
deshalb hervorragend nach Kéln
und in den o6ffentlichen Raum
des Neumarkts, weil sich der
mittlerweile 81-jdhrige Italiener
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Die UberlebensgrofRen Portrats sind noch bis zum 18. April auf dem Kélner Neumarkt zu sehen.

mit seinen Arbeiten ganz expli-
zit an einer Fotografie-Legende
orientiert, die eng mit der Dom-
stadtverbundenist: August San-
der. Der hatte mit seinem Werk
,Menschen des 20. Jahrhun-
derts“ eine der wichtigsten und
einflussreichsten kiinstleri-

schen Arbeiten in der Fotogra-
fiegeschichte geschaffen.
Oliviero Toscani, der bereits
mehrfach offentlich beteuert
hat, dass August Sander ,der
grofle Meister meines Lebens®
sei, nannte seine neuen Portrits
dann auch in Anlehnung an sein

grofSes Vorbild ,Die Deutschen
des 21. Jahrhunderts®.

Doch genau diese Reminis-
zenz ist das grofse Problem der
Schau. Toscani, der in den
1980er Jahren mit seiner Wer-
bung fiir die Modefirma Benet-
ton regelmdfig fiir Skandale

sorgte, hat sich inhaltlich kaum
und technisch und gestalterisch
nicht einmal ansatzweise an
Sanders sensibles und viel-
schichtiges Hauptwerk orien-
tiert, sondern sich 800 Men-
schen auf der StrafSe herausge-
sucht und diese vor einem wei-
f8en Studio-Hintergrund foto-
grafiert. Also im Grunde genau,
wie er es auch fiir seine Benet-
ton-Werbung gemacht hat.

Entsprechendhiibsch, makel-
los, ethnisch divers, grofstdd-
tisch, politisch korrekt und
werblich sehen die Portrits der
Menschen, die nun etwas will-
kiirlich verteilt auf dem Neu-
markt stehen, auch aus — wiirde
man das entsprechende Logo
auf ihnen platzieren, gingen sie
glatt als Kampagne der Mode-
marke durch.

Werbung fiir Vielfalt

Zur Erinnerung: Toscani hatte
vor 40 Jahren Kinder und Er-
wachsene aus allen Teilen der
Welt gemeinsam fotografiert
und damit nicht nur fiir Mode,
sondernauch fiir Vielfaltund To-
leranz geworben. Unter dem
Deckmantel der Kunst und der
guten Sache eignet er sich nun
jedoch das Werk Sanders an. Tat-
sdchlich zitiert Toscani aber
nicht August Sander, sondern
blofs sich selbst.

Dabei ist es vielleicht noch
nicht einmal das grofSte Pro-
blem, dass der Maildnder alle
Personen vor dem gleichen neu-
tralen Hintergrund fotografiert
hat. Der Makel an dieser Arbeit
istdie Haltungdahinter. Oliviero
Toscani wusste bereits ganz ge-
nau, was er mit seinen Bildern
aussagen will, bevor er auch nur
eine einzige Person fotografiert
hat: Deutschland ist divers,
freundlich und tolerant. Das ist
die Botschaft. Aber mit Bot-
schaften macht man Werbung,
keine Kunst. Auch, wenn sie
noch so gut gemeint sind.




